武汉轻工大学

联盟打折卡
策

划

书

策划部门：武汉轻工大学学生会外联部

赞助商：武汉轻工大学周边商家

活动主题

联盟打折卡，优惠你我他

活动背景

随着经济的日益提高，不少大学生的消费程度有了明显的提高。由此带来的餐饮业、品牌专卖店、大型购物广场、KTV等的消费额一度攀升，通过这可以看出各商家之间的竞争，不由得思考如何在激烈的同行竞争中赢得先机，我们知道一个品牌的文化是很重要的，人们会不自主的选择你就是因为有良好的文化内涵，任何在激烈的同行竞争中赢得先机无疑是各个商家最为在意的。事实上，以传统方式（横幅、传单等）进行促销的方式，在市场竞争日益激烈的今天，效果显得愈加不理想，因此推出一种性价比高的新颖的促销方式刻不容缓的，它能够兼顾短期和长期的宣传效果，甚至形成一种固定的消费习惯，则是广大商家所乐见和接受的，换句话说，大多数商家都有在低成本下提高销量的意愿，既有利商家自身更优惠于学生，这正是我们活动的必要所在。

活动目的

    为服务广大的武汉轻工大学的学生们，也为广大联盟的商家提供新型的促销方式，达到宣传效果，为联盟商家提供更多的客流量和销售额，同时可打造武汉轻工大学校学生会外联部的精品活动。
活动内容

活动主办方：武汉轻工大学学生会 学生会外联部
活动赞助方：武汉轻工大学周边商家

活动主办方义务：

联系赞助商，统计分析所有赞助方的意见，做出最合理的打折卡折扣。

设计打折卡样式，并征求所有赞助方的意见。

制作打折卡（如有赞助商制作也可）

协助赞助方的宣传，全校宣传联盟打折卡，发放此打折卡每个寝室至少一至两张。

做后期回访，让打折卡越来越完善。

活动赞助方义务：

见卡打折：对于前来消费的学生，必须优惠应有的折扣。

和活动方协商打折卡折扣，设计等。

为活动的宣传，打折卡的制作提供足够的经费。

如果有赞助商有意愿也可承担打折卡的制作，作为赞助费。

五、活动细则

1、打折卡有效期为一学期

2、活动方打折卡设计意向：卡的正面将会有一个商家的LOGO和名称，左上角可有商家的联系方式或者网站，右下角需要有标号；武汉轻工大学的LOGO需要真个背面，但颜色偏淡点，可在中间输入一些信，例如持卡人签名，卡享受的折扣，卡的有效期等，卡的背面的右下角需要有“武汉轻工大学校学生会外联部赠”

六、可行性分析

1、传统宣传方式遭遇瓶颈，卡的模式还属于新颖消费者对固有的“横幅”“传单”等宣传方式都产生了“视觉疲劳”甚至“反感”,由于目标受众不明确，许多传单在发到人群中以后，立刻变成街上的废纸。因而这种新的直接让利的“宣传推广”方式更容易被接受。与以往传统宣传方式相比，打折卡在“直接让利于消费者”之外，还有其特殊效果。作为“会员卡”的一种，此打折卡本身有其“尊贵性”。

2、打折卡有助于长期消费，持卡人的长期持卡，也是对“联盟商家”的长期宣传，这是其他诸如传单之类宣传方式无法替代的。同时，与传单不同，打折卡由于实用性更强，许多愿意长期持有，在消费时带上。而不是像传单一样，用完就扔掉。持卡消费一旦养成，对于商家来说则是忠实的消费群数量的上升。

3、商家表面让利，实则是得力商家参加打折卡的联盟，表面上以一定折扣为代价，但是由于本卡限制了每个行业的联盟数量，则保证了该商家在行业内的优势。比如同时要去购物，我们学校附近有中百和武商量贩，都是有名的购物中心，一个是联盟商家有打折，一个不是，试问有谁不愿意去联盟商家购物呢？商场上讲，薄利多销，在基本不损失收益的情况下，这样的打折势必能带来更大的回报

4、可以促进淡季的消费，商家应该比较愿意。
